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Tomada de Pregos n° 01/2019.
Objeto: Contratag¢io de agéncia de publicidade.

RESPOSTA AO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

Trata-se de pedido de esclarecimento encaminhado, via mensagem eletronica, por
agéncia de publicidade interessada em participar do certame instaurado para contratagdo de
servigos de agéncia de publicidade, no uso do direito previsto na Segéo 21, item 21.1, do Edital
da Tomada de Pregos n° 01/2019.

Em observincia ao instrumento convocatorio, cumpre informar:

Resposta ao questionamento 1
Dispde o edital:

6.1.4. Ndo serdo permitidas linhas em branco no decorrer do Plano de Comunicagio
Publicitaria (Via Nao Identificada).

[...]

6.1.11. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (Via Nio Identificada),
acondicionado em invélucro padronizado fornecido pela Cimara de Vereadores de
Blumenau, sem qualquer tipo de identificagiio da proponente na parte externa, devera ser
apresentado observado o tema e outras informagdes constantes no Briefing (Anexo 1) deste
Edital, cuja campanha simulada deverd atender os seguintes quesitos:

6.1.8.1. Raciocinio Bésico, em, no maximo, 03 (trés) paginas.

6.1.8.2. Estratégia de Comunica¢iio Publicitdria, em, no méximo, 03 (trés) piginas.

6.1.8.3. Ideia Criativa, em, no maximo, 05 (cinco) péginas, acompanhada de exemplos de
pecas (limitada a seis, sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de ndo midia).

6.1.8.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia, constituida de tabela, planilha e/ou grafico, em no
maximo, 03 (trés) paginas, observando o seguinte:

(-]

6.1.6. O Plano de Comunicagdo Publicitdria (Via Ndo Identificada) ndo podera ter informagio,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

A licitante que ndo atender a todos os requisitos serd desclassificada. Ndo serdo
permitidas linhas em branco no decorrer de todo o Plano de Comunicagdo, incluidos o
Raciocinio Baésico, a Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, Ideia Criativa e a Estratégia de
Midia e Ndo Midia. Qualquer elemento que permita identificar a autoria da proposta ensejara a
desclassifica¢do da licitante.

Resposta ao questionamento 2
Dispde o edital:

6.1.8.3. Ideia Criativa, em, no méximo, 05 (cinco) péginas, acompanhada de exemplos de
pecas (limitada a seis, sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de ndo midia).

O limite € de 5 (cinco) paginas.
Resposta ao questionamento 3

A Camara Municipal de Blumenau dispde de canal proprio de televisdo, %
denominado TV Legislativa de Blumenau. A TV Legislativa ¢ transmitida através do sistema \/_
local de TV a Cabo e ocupa hoje o canal 19 na BTV e 14 na NET. Transmite as sessdes
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servidor,

ordindrias, solenes, audiéncias publicas, sessdes itinerantes e reunides da Camara Mirim. A TV
Legislativa também acompanha os trabalhos das comissdes legislativas permanentes e registra a
agdo de vereadores por meio de reportagens.

Resposta ao questionamento 4
Dispde o edital:

6.1.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Nao Identificada) devera ser redigido em
lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente) com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a
autoria:

a) em papel sulfite 75 gr/m? alcalino, na cor branca, formato A4 (210x297mm);

b) orientagdo da pagina: Retrato;

c) margens (a partir da borda): Superior = 3 c¢m; Inferior = 2 cm, Esquerda = 3 cm, Direita
=2 cm;

d) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes (inicio de texto sempre junto 2 margem
esquerda);

e) textos justificados;

f)  sem linhas em branco;

g) espagamento entre linhas “1,00” (simples);

h)  texto na cor preta, com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;

i)  sem negrito, itdlico e sublinhado;

J)  com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pégina, na cor preta, com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;

k)  em caderno tnico, grampeado no canto superior esquerdo, sem qualquer tipo de capa ou
contra capa,

1)  sem sumdrio;

m) sem qualquer identificagdo da licitante (sob pena de desclassificagiio — art. 6°, inciso XII,
da Lei n® 12.232/10).

[i]

6.1.8.3. Ideia Criativa, em, no méaximo, 05 (cinco) paginas, acompanhada de exemplos de
pegas (limitada a seis, sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de nido midia).

A licitante devera elaborar o Plano de Comunicac¢io de acordo com a forma
prevista no edital. O contetdo a ser apresentado pela licitante devera contemplar a relagéio e
descrigdio de todas as pegas que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar
os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing. Qualquer elemento que permita
identificar a autoria da proposta ensejara a desclassificacfio da licitante.

Resposta ao questionamento 5 - a

Devera ser utilizado grampo no padrio: tamanho 26/6, cor prata.
Resposta ao questionamento 5 - b

Dispde o edital:

6.1.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Ndo Identificada) devera ser redigido em
lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente) com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a

autoria: _‘\

| )
|
\
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f)  sem linhas em branco;

[...] ' .

k) em caderno Unico, grampeado no canto superior esquerdo, sem qualquer tipo de capa ou
contracapa;

A licitante que ndo atender a todos os requisitos sera desclassificada. Ndo serdo
permitidas linhas em branco no decorrer de todo o Plano de Comunicagdo, incluidos o
Raciocinio Basico, a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e a Estratégia de
Midia e Ndo Midia. Também ndo serd permitido qualquer tipo de capa ou contracapa. Qualquer
elemento que permita identificar a autoria da proposta ensejara a desclassificagdo da licitante.

Resposta ao questionamento 6 - a

Dispde o edital:

6.1.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Ndo Identificada) devera ser redigido em
lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente) com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a
autoria:

a) em papel sulfite 75 gr/m? alcalino, na cor branca, formato A4 (210x297mm);

b) orientagdo da pagina: Retrato;

c) margens (a partir da borda): Superior = 3 cm; Inferior = 2 cm, Esquerda = 3 ¢m, Direita
=2 cm;

d) sem recuos nos pardgrafos e linhas subsequentes (inicio de texto sempre junto a2 margem
esquerda);

e) textos justificados;

f)  sem linhas em branco;

g) espagamento entre linhas “1,00” (simples);

h)  texto na cor preta, com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;

i)  sem negrito, itdlico e sublinhado;

J)  com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina, na cor preta, com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho *“12 pontos”;

k) em caderno unico, grampeado no canto superior esquerdo, sem qualquer tipo de capa ou
contra capa;

1)  sem sumdrio;

m) sem qualquer identificagdo da licitante (sob pena de desclassificagiio — art. 6°, inciso XII,
da Lei n°® 12.232/10).

[..]

6.1.5. Na elaboragdo de tabelas, planilhas e gréficos integrantes do Plano de Midia e Nio
Midia, do Plano de Comunicagao Publicitaria (Via Ndo Identificada), os proponentes poderdo
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagio.

[
6.1.8.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia, constituida de tabela, planilha e/ou gréfico, em no
maximo, 03 (trés) paginas, observando o seguinte:

A licitante poderd utilizar a fonte tipografica que julgar mais adequada na
apresentagdo do Plano de Midia e Ndo Midia. H4 somente essa ressalva quanto a tabela. Os
demais requisitos previstos no item 6.1.3 deverfo ser observados na sua totalidade, inclusive
quanto a cor e & orientagdo de pagina. Também ndo ha previsdo de anexo, uma vez que o
limite previsto no item 6.1.8.4 € de 03 (paginas), incluidos texto, tabela, planilha e ou/gréfico.
Qualquer elemento que permita identificar a autoria da proposta ensejara a desclassificagio da
licitante.
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Resposta ao questionamento 6 - b

Dispde o edital:

6.1.8.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia, constituida de tabela, planilha e/ou grafico, em no
maximo, 03 (trés) paginas, observando o seguinte:

6.1.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Nao Identificada) devera ser redigido em
lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente) com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a
autoria:

a) em papel sulfite 75 gr/m? alcalino, na cor branca, formato A4 (210x297mm);

b) orientagdo da pagina: Retrato;

c) margens (a partir da borda): Superior = 3 c¢m; Inferior = 2 cm, Esquerda = 3 ¢m, Direita
=2 cm;

d) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes (inicio de texto sempre junto @ margem
esquerda);

e) textos justificados;

f)  sem linhas em branco;

g) espagamento entre linhas “1,00” (simples);

h)  texto na cor preta, com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho 12 pontos”;

i)  sem negrito, italico e sublinhado;

j)  com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina, na cor preta, com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;

k) em caderno unico, grampeado no canto superior esquerdo, sem qualquer tipo de capa ou
contra capa;

I) sem sumdério;

m) sem qualquer identifica¢do da licitante (sob pena de desclassificagdo — art. 6°, inciso XII,
da Lei n°® 12.232/10).

[...]

6.1.8.3. Ideia Criativa, em, no maximo, 05 (cinco) paginas, acompanhada de exemplos de
pegas (limitada a seis, sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de ndo midia).

Também nesse quesito a licitante devera observar o disposto no item 6.1.3, ou
seja, 0 Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser elaborado na forma de orientagdo de
pagina “retrato”.

Resposta ao questionamento 6 - ¢

Dispde o edital:

6.1.8.4. Estratégia de Midia e Nio Midia, constituida de tabela, planilha e/ou grafico, em no
maximo, 03 (trés) paginas, observando o seguinte:

O limite € de 3 (trés) paginas.
Resposta ao questionamento 7 - a
Dispde o edital:

6.2.4.1. Capacidade de Atendimento, sob a forma de texto, em no maximo 02 (duas)
paginas.

Néo ha restri¢do quanto a utilizagdo de imagens.

Consulta ao item 10.6 - quesito 2, auxiliarda na compreensdo do contetido a ser J>7\
apresentado pelas licitantes. et
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Resposta ao questionamento 7-b

Dispde o edital:

6.2.4.1. Repertério, sob a forma de texto, limitado a 1 (um) cliente, acompanhado da
reprodugdo de, no maximo, 03 (trés) pecas, com as referidas fichas técnicas em que constem
titulo, data ou periodo da veiculagdo, o problema de comunicagdo que se propds a resolver e a
indicagdo das pragas que as exibiram, ou sua forma de aplicagio.

Nao ha limitagdo de paginas neste item.
Resposta ao questionamento 7 - ¢
Dispde o edital:

6.2.4.2. Relato de solugio de problemas de comunicaciio, com apresentagdo de 01 (um)
relato em, no maximo, 03 (trés), sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados,
referendados formalmente pelo respectivo cliente.

Devera ser apresentado 01 (um) relato em, no méaximo 03 (trés) paginas.
Resposta ao questionamento 8
Dispde o edital:

6.3.2. O Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Identificada) deverd constituir-se,
obrigatoriamente, em uma cépia da via ndo identificada, com a identificagdo da licitante e
ser datado e assinado na tltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Todo o contetido apresentado no Envelope n° 1 deverd ser reproduzido no
Envelope n° 2, devidamente identificado.

Resposta ao questionamento 9

A lista de membros da subcomisséo técnica sera constituida de profissionais sem
vinculo com a Cdmara Municipal de Blumenau e com formagdo superior em Comunicagio,
Publicidade ou Marketing. A publicagdo da listagem deverd ocorrer ainda nesta semana.
Consequentemente, a data da abertura da licitagdo sera alterada, uma vez que a relagdo dos
nomes da subcomissdo serd publicada na imprensa oficial, em prazo nio inferior a 10 (dez)
dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

Resposta ao questionamento 10

Deverdo ser considerados apenas os veiculos de comunicagdo que atendam a
legislagdo vigente.

Resposta ao questionamento 11

produto que ndo faga parte da Tabela Referencial da Cimara, constante no Anexo VI, do

7,
1.1.2. E vedada a contratagio, solicitagdo, execugdo e pagamento de qualquer servi¢o ou /K

-
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presente edital (Obrigagdo prevista com base no termo de Ajustamento de Conduta N. °
0002/2018/14PJ/BLU celebrado entre MPSC e Cédmara Municipal de Blumenau).

As concorrentes deverdo obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela
Referencial de Pregos da CMB, constante no Anexo VI do Edital, tomando-se como referéncia,
0 prego mediano.

Resposta ao questionamento 12
Dispde o edital:

5.2. O envelope padronizado (n® 01) devera ser retirado na Diretoria Geral da Cémara de
Vereadores de Blumenau, sala 205, no enderego ja mencionado neste instrumento, de segunda
a sexta-feira, no horéario das 12h as 18h, em até 01 (um) dia util anterior & data estabelecida
para a entrega dos envelopes Os envelopes estdo a disposi¢do dos licitantes na sede da
Cémara.

[...]
6.1.2. A Comissdo de Licitagdo sé aceitard o Plano de Comunicagdo Publicitiria (Via Nio
Identificada) que estiver acondicionado no Envelope n° 01 fornecido obrigatoriamente pela

Camara de Vereadores de Blumenau, a pedido da licitante interessada na presente licitagdo.

Esta claro que somente sera aceito Envelope n° 1 padronizado, devidamente
fornecido pela Camara Municipal de Blumenau.

Resposta ao questionamento 13

Contrato de prestagdo de servigo serd considerado meio de prova para
demonstragdo do vinculo do profissional com a licitante.

Resposta ao questionamento 14

Niao ha previsdo de anexos para o Envelope n°® 1. Todo a apresentagio devera
atender aos requisitos previstos no item 6.1 - ENVELOPE N° 01 - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA (Via Nio Identificada) e todos os seus subitens. Ha limites
total de 14 (quatorze) paginas para a apresentagdo do Plano de Comunicagio Publicitaria.

Resposta ao questionamento 15

Deve-se considerar o prego constante na coluna denominada “média”, da Tabela
Referencial da Camara, constante no Anexo VI, do edital.

Resposta ao questionamento 16

Dispde o edital:

6.1.8.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia, constituida de tabela, planilha e/ou grafico, em no
maximo, 03 (trés) paginas, observando o seguinte:

O edital ndo previu limite de pegas na apresentagdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia.
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Resposta ao questionamento 17

Dispde o edital:
6.1.5. Na elaboragdo de tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Nao
Midia, do Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Nao Identificada), os proponentes poderdo
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagdo.

[...]
6.1.8.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia, constituida de tabela, planilha e/ou grafico, em no
mdximo, 03 (trés) paginas, observando o seguinte:

A licitante poderd utilizar a fonte tipografica que julgar mais adequada na
apresenta¢do do Plano de Midia e Nao Midia. Ha somente essa ressalva quanto a tabela. Os
demais requisitos previstos no item 6.1.3 deverdo ser observados na sua totalidade.

Resposta ao questionamento 18
Dispde o edital:

6.1.8.3. Ideia Criativa, em, no maximo, 05 (cinco) pdginas, acompanhada de exemplos de
pecas (limitada a seis, sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de ndo midia).

6.1.8.4. Estratégia de Midia e Nio Midia, constituida de tabela, planilha e/ou gréifico, em no
maximo, 03 (trés) paginas, observando o seguinte:

[

Consulta ao item 10.3 - subquesitos 3 e 4, auxiliard na compreensdo do conteudo
a ser apresentado pelas licitantes.

AN

Blumenau, 30 de julho de 2019.
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